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Nice to meet you…
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Andrea Sascha

2



Q1: Wieviel Geld wurde 2022 global für 
Werbung ausgegeben?
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* Quellen: Statista, eMarketer
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ca. $860 Mrd.*

Q1: Wieviel Geld wurde 2022 global für 
Werbung ausgegeben?
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Mehr 
Bahnbezug 

zB. Schienen 
bis zum 

Mond und 
back

„Ad 
Waste“ 
>= €85 
Mrd.*

Reicht 
für 

Trasse 
knapp 
3x um 

die 
Welt**

* Quelle: Analyx-Projekte zeigen 10-26% Einsparpotential bei gleichem Marketing-Impact
** Annahme: 1km Schiene incl. Signaltechnik (ohne Planungskosten usw.) = 750.000 EUR (Quelle: Durchschnittswert mehrerer deutscher Presseberichte)
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Q2: Wieviel gibt die DB pro Jahr für 
Werbung aus (Brutto-Media)?
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€180.000.000*

Q2: Wieviel gibt die DB pro Jahr für 
Werbung aus (Brutto-Media)?

*2022, brutto, DB gesamt



Im Scope unseres MMM-Projektes sind ca. 90% des
Netto-Mediaspends der DB*
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* Bsp. 2021, Media n/n
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Fernverkehr

Regio

Personal-
marketing

DB AG

Nicht abgedeckt



Q3: Wie viele einzelne 
Budgetentscheidungen stecken dahinter?
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Marken

Geschäftsfelder

Produkte

Aktivitätsklassen

Mediagattungen
POST

ER

Maßnahmen

Summe

29

DB gesamt

Beispiele / Erläuterung

1

43

u.v.m.

>4

>10

1.425

Personal, Cargo, FV, Regio 
Schiene, DB Connect…

z.B. Fernverkehr: BahnCard, 
Sparpreis, Navigator…

z.B. Always on vs. Flight,
Image vs. Performance…

TV, Out of Home, Display, 
Google Search, YouTube…

Anzahl Einzelmaßnahmen allein 
mit Startzeitpunkt in 2022

Q3: Wie viele einzelne 
Budgetentscheidungen stecken dahinter?
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Hinzu kommt: Die Marketingwelt ist kompliziert…
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Vieles passiert gleichzeitig Vieles wirkt aufeinander

Fern-
verkehr

Regio

Personal-
marketing

DB AG



Um hier zu unterstützen, reicht kein Excel mehr - der Königsweg sind 
moderne ökonometrische Modelle inklusive Markeneffekte
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Brand equity

Ziel-

größe
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Nicht von DB 
beeinflussbar

Von DB 
beeinflussbar

• Wetter / Saison / Ferien
• Benzinpreise
• COVID etc. 

• Paid Media
• Performance Marketing
• Owned Media (CRM…)
• Kommunikation / PR
• Preise/Angebote



Wir wollen das heute am Beispiel des Fernverkehrs illustrieren…
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Sparpreis 
national

Flexpreis
national

International

BahnCard 
Neubestellungen

1

2

3

4

Fernverkehr 
Gesamt

∑
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Vier 
separate

MMMs



Typische Insights: Wie stark treibt Media den Umsatz?
Erste Ergebnisse für den Fernverkehr entsprechen Benchmarks
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3% 7%
12%

17% 20%

Konsumgüter Einzelhandel Telekommunikation Finanzdienstleister E-Commerce

Andere Faktoren*

Media

Umsatzanteil 
getrieben von…

Industrie

9%
11%

48%

21%
24%

Höchster Wert
je Industrie

Quelle: Analyx® Media Effectiveness Database, Stand Ende 2022; *z.B. Preis, Promotion, Distribution, Saisonalität, Corona, Basisabsatz etc.
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Fernverkehr:
8-11%



Hinzu kommt Langfristeffekt „via“ Marke
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Quelle: Dan White: „Smart Marketing Handbook“
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Benchmark-Multiplikatoren 
Langfristeffekt vs. Kurzfristeffekt:
• Wissenschaftliche papers: 1,8x
• Analyx-Durchschnitt: 1,435x
• Fernverkehr: 1,75x   



Da wir nun die Wirkungskurven jedes Kanals in jeder Produktgruppe 
kennen, kann der Budgetmix optimiert werden…
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1 2

34
Brand A

Brand B

Brand C

Brand D

Brand …

Brand …

Brand …

Brand …

Subbrand A

Subbrand B

Subbrand C

Subbrand D

…

…

…

…

Subbrand E

Category A

Category B

Category C

Brand A

Brand A | Sub | Unit

Brand B | Sub | Unit

Brand C | Sub | Unit

Brand … | Sub | Unit

Brand … | Sub | Unit

Analyse
Simulation

Optimierung
Reporting

Und das Ganze wird ab 2024 im Self Service-Tool SpendWorx® 
möglich sein!



DB Media Mix Modeling: 
aktuelle Grobplanung Gesamtprojekt
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2023 2024

Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4

Regelbetrieb & halbjährliche Rekalibrierungen

Regelbetrieb & halbjährliche Rekalibrierungen

Regelbetrieb

App

App

App

Daten & Modellierung

Modellierung

Modellierung

12.10.2023

MMM Personal-
gewinnung

MMM DB Regio

MMM DB
Fernverkehr

2025ff.



Vielen Dank


